OIID a la reciente eliminacion

Iéusula de localizacion” en
10r de la automocion

ubre de 2005 se cumplié el plazo previsto en el Reglamento
D2 para la derogaclon de las clausulas contractuales relati-
establecimiento de los distribuidores en el Sector de la
referimos a la denominada “Clausula de Localizaclén”, que
mitia a los fabricantes prohibir a sus distribuldores la aper-
88 adiclonales fuera de su area de responsabilldad primarla.

des empresariales y abrir establecimientos
secundarios en aquellos mercados donde
tuvieran clientes potenciales, con la Unica
limitacién de tener que cumplir las directri-
ces o estandares establecidos por el fabri

Se podran aprove-
char nuevas opor-

tunidades empre- Alfredo Briganty Arencibla  cante para el mismo tipo de establecimien-
sariales y abrir P B SRR,
establecimientos x "9°ie_”mi liMIﬂﬁmmﬂf a Reprliie;sntadesite avance normaﬁv;gl alti-
. distribuidores SMOS™ 0 mo eslabdn de la reforma preconizada en
secundarlos en “vehiculos comerciales ligeros”, per un Reglamento de exencién por categorias
aquellos mercados tenecientes a una red de distribucion selec- geéﬁ; 14004;?2%2 de la UE) que, como he
tiva, abrir puntos de venta y entrega en en re as ocasiones, no supone
donde se tuvieran e mareps S it oofn&n europeo M3s que un alarde de libertad aparente,
ollemten patenc S donde se apique ol mismo sistema, por lo 2c0 2 BECR SEEETE BIER AR
les, siempre que que es preciee aclarar que no &fBcia esta gy aqan de dependencia econdmica de
pel
_ nueva prerrogativa a guienes distribuyan  gq colaboradores.
se cumplan las
vehiculos pesados (camiories y dutobuses)
directrices o y a quienes pertenezcan a una Red conf- A nadie oculto que tengo especiales
gurada sobre el sistema de distribucion reservas sobre la trascendencia de esta
estandares esta- exclusiva. nueva liberalizacion, pues la experiencia me
blecidos por el obliga a pensar que los fabricantes tratarén
fabricante ra el Es sabido que casi todos los fabricantes de seguir controlando la actividad de sus
' ; pa en Europa han estructurado sus redes distribuidores poniendo trabas a la apertu-
mismo tipo de comerciales a través del “sistema selecti-  ra de nuevos establecimientos, por secun-
blecimient vo”, por lo que la imposibilidad de prohibir darios que fueran, cuando se ubiquen en
establecimiento la apertura de instalaciones adicionales Mmercados alejados del &rea de responsabi
en ese mercado. supone un cambio sustancial de enorme lidad primaria por ellos asignada y concre-

trascendencia, en tanto permite a los con- tada en los distintos contratos mercantiles.
cesionarios aprovechar nuevas oportunida-
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En este sentido, conviene destacar que el
distribuidor que desee instalarse en otra
zona distinta a la suya de origen, no tiene
que pedir autorizacion previa al fabricante,
pero si cumplir escrupulosamente los mis-
mos estédndares de calidad establecidos
para los “puntos de venta” o “entrega” en la
zona o mercado donde pretenda instalarse,
Compete al fabricante su verificacién y el
derecho a negar la apertura de la instalacién
en caso contrario, para evitar discriminacio-
nes entre los miembros de su misma Red.

Cierto es que los contratos disponen nor-
mas confusas sobre el particular, en la
mayoria de los casos restrictivas, si bien
deberan interpretarse a partir de ahora de
manera favorable a la libre apertura de los
establecimientos estandarizados, para evitar
perder el beneficio a la exencién automaética
que legitima las practicas prohibidas por el
articulo 81 del Tratado CE.

Respecto al abastecimiento de los produc-
tos precisos para las instalaciones adiciona-
les, debera solicitarse al proveedor que sumi-
nistre los vehiculos al punto de venta origi-
nal, aunque tendra libertad el concesionario
para adquirirlos a cualguier otro compariero
0 mayorista de su misma marca en cualquier
lugar del mercado comdn.

Esta circunstancia obliga a los fabricantes
a adoptar las medidas necesarias para ase-
gurar el abastecimiento del ndmero de uni-
dades que satisfaga tanto la demanda del
punto de venta originario (principal) como la
de cualquier punto de venta adicional.
lgualmente estan obligados a respetar los
precios e incentivos financieros independien-
temente del lugar o pais en que se abran las
nuevas instalaciones.

Ni que decir tiene que este nuevo derecho
de los distribuidores lleva implicito proble-
mas logisticos que los fabricantes también
deben resolver de inmediato, evitando
—insistimos- cualquier discriminacién o prac-
tica que pudiera considerarse restrictiva de
la competencia.

Me gustaria disipar una confusion genera-
lizada pues la eliminacion de la “Clausula de
Localizacién” no confiere al distribuidor ofi-
cial de una marca concreta el derecho a soli-
citar la apertura de un establecimiento para
productos de otra marca ajena a la que

representa, Sus
efectos se cen-
tran simple y lla
namente en el
derecho para un
distribuidor de una
marca a abrir es-
tablecimientos
secundarios para
la venta y entrega
de los productos
de su propia mar-
ca en otras zonas
del mercado co-
mdn europeo.

Asimismo, con-
viene precisar que
esta problemética
tampoco afecta a
los Talleres Ofi-
ciales de repara
cién, pues cualquier empresario que tenga
un local y cumpla con los estandares de pos-
venta preconizados por una Marca, puede
solicitar la homologacién y apertura de su
Taller sin sometimiento a iimitacién alguna
por razon del mercado. No existe pues limi-
tacion posible para estos desde el pasado 1
de Octubre de 2002, fecha de entrada en
vigor del Reglamento (UE) n® 1400/2002.

Para concluir me voy a permitir 1a licencia
de recomendar a los distribuidores méaxima
prudencia en el gjercicio del derecho a abrir
puntos de “venta” y “entrega” en cualquier
lugar del mercado europeo, pues no parece
gue la solucién a los problemas econémicos
por los que atraviesa el Sector encuentre
cobijo en la aparente liberalizacién de los
mercados [ '
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Los fabricantes
deberan garantizar
el abastecimiento
del namero de uni-
dades que satisfa-
ga tanto la deman-
da del punto de
venta principal
como la de cual-
quier punto de
venta adicional.
Igualmente estan
obligados a respe-
tar los precios e
incentivos finan-
cleros indepen-
dientemente del
lugar o pais en el
que se abran

las nuevas

instalaciones.




